REGULAMENT OFICIAL AL CAMPANIEI PROMOTIONALE

,Descopera LagoTriplex® la Sense4Fit”

SECTIUNEA 1. ORGANIZATORUL §| REGULAMENTUL OFICIAL

1.1. Organizatorul campaniei promotionale ,Descopera LagoTriplex® la Sense4Fit” (denumita in continuare
,Campania”) este WORWAG PHARMA ROMANIA S.R.L., societate inregistratd conform legilor din Romania,
cu sediul social in Mun. Bucuresti, Str. Stirbei Voda nr. 36, Biroul A si Biroul B, et. 2, Sector 1, inregistrata la
Oficiul National al Registrului Comertului sub nr. 12023014018409, avénd Identificator Unic |a Nivel European
(EVID) ROONRC.J2023014018409, cod unic de inregistrare 38251840, cod de identificare fiscald
RO38251840, reprezentati legal prin doamna ILIESCU OANA-STEFANIA, in calitate de Unic Administrator
{denumitd in continuare ,Organizatorul”).

1.2. Campania se deruleazd cu sprijinul HAPPY DIGITAL SRL (denumita in continuare LAgentia”), in calitate
de imputernicit al Organizatorului pentru operarea aplicatiei de inscriere pe tabletd si pentru stocarea
temporard a datefor participantilor, in baza unui contract de prelucrare incheiat conform art. 28 din
Regulamentul (UE) 2016/679.

1.3. Campania se desfisoard in conformitate cu prevederile prezentului regulament oficial {denumit in
continuare ,Regulamentul”), care este obligatoriu pentru toti participantii.

1.4. Campania constituie loterie publicitard in sensul art. 41 alin. {1) din O.G. nr. 99/2000 privind
comercializarea produselor si serviciilor de piat3, republicats, cu modificérile 5i completdrile ulterioare. Tn
conformitate cu art. 43 alin. (1) din acelasi act normativ, Regulamentul a fost autentificat de notar public
anterior inceperii Campaniei.

1.5. Regulamentul este disponibil in mod gratuit oricérui solicitant, pe intreaga durata a Campaniei, astfel: (i)
la standul Organizatorului din cadrul evenimentului; (i) pe website-ul www.woerwagpharma.ro, secfiunea
blog; {iii) prin transmiterea unei solicitari scrise la adresa Mun. Bucuresti, Str. $tirbei Voda nr. 36, Biroul A si
Biroul B, et. 2, Sector 1, sau la adresa de e-mail office@woerwagpharma.ro; (iv) telefonic, la numarul +40 (0)
754-844-448.

1.6. Organizatorul isi rezervd dreptul de a modifica sau completa Regulamentul, precum si dreptul de a
suspenda sau inceta Campania, cu conditia ca orice modificare sa fie adusa la cunostinta publicului prin
aceleasi mijloace prin care a fost ficut public Regulamentul, cu cel pufin 24 de ore inainte de intrarea in
vigoare. Actele aditionale la Regulament vor fi autentificate notarial anterior intrarii lor in vigoare.

SECTIUNEA 2. DURATA $| ARIA DE DESFASURARE

2.1. Campania se desfisoar in zilele de 29 august 2026 si 30 august 2026, in intervalul orar 9:00 ~ 20:00 in
fiecare dintre aceste zile {denumita in continuare , Perioada Campaniei”).

2.2. Campania se desfisoari exclusiv la standul Organizatorului amenajat in cadrul evenimentului SensedFit,
organizat la ROMEXPO, Bulevardul Marasti, nr. 65-67, Sector 1, Bucuresti, Romania.

2.3. Inscrierite efectuate in afara Perioadei Campaniei sau in afara locatiei prevdzute la art. 2.2 nu sunt luate
in considerare.

SECTIUNEA 3. DREPTUL DE PARTICIPARE

3.1. La Campanie poate participa orice persoand fizicd avand vérsta de minimum 18 ani impliniti la data
tnscrierii, cu domiciliul sau resedinta in Romania, care se prezintd la standul Organizatorului in Perioada
Campaniei si indeplineste conditiile prezentului Regulament.



3.2. Nu pot participa la Campanie angajatii Organizatorului, ai Agentiei, ai organizatorului evenimentului
Sensed4Fit si ai celorlalte societdti implicate in organizarea Campaniei, precum si sotul/sotia si rudele sau afinii HT‘-
pana la gradul al ll-lea inclusiv ai acestora. Ve =
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3.3. Participarea la Campanie este gratuitd si nu este conditionatd de achizitionarea vreunui produs s'éu‘r ‘*ﬁ
serviciu al Organizatorului si nici de efectuarea vreunei cheltuieli directe sau indirecte suplimentare de c gq - F%?*
participanti, in conformitate cu art. 41 alin. (2) din O.G. nr. 99/2000. '

3.4. Participarea la Campanie implica acceptarea integrald, expresa si neechivocd a prevederilor prezentu
Regulament, precum si luarea la cunostinta a informarii privind prelucrarea datelor cu caracter personal
prevazutd la Sectiunea 9.

SECTIUNEA 4. MECANISMUL CAMPANIEI

4.1. Pentru a participa ta Campanie, persoana interesata trebuie sa parcurgd cumulativ urmatorii pasi, la
standul Organizatorului;

a) sa acceseze aplicatia de interactiune pusa la dispozitie pe tableta amplasat3 la stand si s§ parcurgi
interactiunea propusa (joc interactiv pe teme de stil de viatd activ si alimentatie echilibrat3, care nu
presupune colectarea de informatii privind starea de sdnatate a participantului);

b) sd completeze formularul electronic de inscriere cu urméitoarele date: nume, prenume, numir de
telefon sifsau adresa de e-mail;

c) sé bifeze césuta prin care confirma cd a citit i acceptd prezentul Regulament si ¢ a luat cunostint de
informarea privind prelucrarea datelor cu caracter personal;

d) sa valideze inscrierea prin actionarea butonului de finalizare.

4.2. O persoana se poate fnscrie o singura data in Campanie, pe intreaga Perioadi a Campaniei, indiferent de
numirul de vizite la stand. inscrierile multiple efectuate de aceeasi persoana ({identificatd prin numir de
telefon si/sau adresa de e-mail) vor fi invalidate, fiind retinutd exclusiv prima inscriere.

4.3. Fiecare participant poate castiga un singur premiu in cadrul prezentei Campanii.

4.4. Imediat dupd validarea inscrierii, aplicatia desemneaza in mod aleatoriu, printr-un algoritm de tip
»random”, tipul premiului acordat participantului dintre cele previzute la Sectiunea S, in limita stocului
disponibil. Rezultatul este afisat pe ecranul tabletei la finalul interactiunii.

4.5. Algoritmul functioneazd pe principiul hazardului, premiile fiind alocate aleatoriu, in limita stocului
disponibil, pdna la epuizarea acestuia. Organizatorul nu poate influenta rezultatul individual al unei inscrieri.

4.6. La epuizarea stocului de premii, aplicatia se inchide pentru noi nscrieri, cu afisarea la standul
Organizatorului a unui anunt corespunzdtor. Nu se inregistreaza inscrieri care nu au ca rezultat acordarea
unui premiu. Epuizarea stocului de premii inainte de data de 30 august 2026 determin3 incetarea anticipata
a Campaniei.

4.7. Organizatorul intocmeste, la finalul fiecdrei zile de Campanie, un proces-verbal cuprinzand numérul
inscrieritor, premiile acordate si identitatea castigatorilor.

SECTIUNEA 5. PREMIILE CAMPANIEI

5.1.n cadrul Campaniei se acordi urmitoarele premii:

Nr. | Denumire premiu Buc, Valoare unitar3 Valoare totald (lei,
{lei, TVA inclus} TVA inclus}
1 Placa de balans Bboard 3 284,99 854,97
2 Placa de echilibru VirtuFit 3 99,00 297,00
3 Titirez 20 16,26 325,20




Nr. | Denumire premiu Buc. Valoare unitari Valoare totali (lei,
{lei, TVA inclus) TVA inclus)

4 Pachet produs LagoTriplex® 100 80,00 8.000,00

5.2. Valoarea totald estimatd a fondului de premii este de 1.477,17 lei (TVA inclus), 1a care se adaugd valoarea
celor 100 de pachete de produs LagoTriplex®, respectiv 8.000,00 lei (TVA inclus), rezultédnd un fond total de
premii de 9.477,17 lei (TVA inclus).

5.3. Valorile indicate mai sus reprezintd valoarea comercialda a premiilor, cu TVA inclus, la data intocmirii
prezentului Regulament.

5.4. Premiile nu pot fi inlocuite cu contravaloarea lor in bani sau cu alte bunuri sau servicii 5i nu pot fi
transmise unei alte persoane decit castigatorului.

5.5. Organizatorul isi rezerva dreptul de a inlocui oricare dintre premii cu un produs de valoare cel putin egal3,
in situatia in care premiul indicat nu mai este disponibil din motive independente de vointa sa.

5.6. Premiile constand in produse LagoTriplex® sunt suplimente alimentare si se acorda exclusiv persoanelor
majore, in ambalajul original, cu respectarea instructiunilor de utilizare inscrise pe ambalaj. Produsele nu
inlocuiesc o dieta variata si echilibrata si un stil de viata sandtos si nu au rolul de a preveni, trata sau vindeca
vreo boald. Persoanele care urmeaza un tratament medicamentos, femeile insdrcinate sau care aldpteaza
sunt sfatuite sa consulte medicul inainte de utilizare.

SECTIUNEA 6. VALIDAREA $1 ACORDAREA PREMIILOR

6.1. Premiile se acordd pe loc, la standul Organizatorului, imediat dupa afisarea rezultatului pe ecranul
tabletei, sub conditia validarii castigatorului.

6.2. in vederea validarii, castigitorul are obligatia de a prezenta un act de identitate valébil, exclusiv pentru
verificarea vizuald a identitatii si a varstei minime de 18 ani. Organizatorul nu retine, nu fotocopiaza si nu
stocheaza actul de identitate si nu prelucreaza codul numeric personal al castigatorului.

6.3. Predarea premiului se consemneaza intr-un proces-verbal de predare-primire, semnat de castigator si
de reprezentantul Organizatorului, cuprinzand: numele si prenumele castigatorului, denumirea si valoarea
premiului, data si locul predarii.

6.4. Refuzul castigatorului de a se identifica, de a semna procesul-verbal de predare-primire sau de a intra in
posesia premiului conduce la pierderea dreptului asupra premiului, fara nicio obligatie ultericara a
Organizatorului. Tn aceastd situatie, premiul riméane in proprietatea Organizatorului.

6.5. Premiile nerevendicate sau neacordate pana la finalul Perioadei Campaniei ramdn in proprietatea
Organizatorului, care poate dispune liber de acestea.

6.6. in conformitate cu art. 42 alin. (2) din 0.G. nr. 99/2000, Organizatorul are obligatia de a face publice
numele castigdtorilor si premiile acordate. Lista castigatorilor (nume si initiala numelui de familie, respectiv
premiul acordat) va fi publicatd pe website-ul www.woerwagpharma.ro, sectiunea blog, in termen de
maximum 30 de zile de la incheierea Campaniei, si va fi mentinutd disponibila timp de 30 zile.

SECTIUNEA 7. TAXE S$I IMPOZITE

7.1. Valoarea individual3 a fieciruia dintre premiile acordate in cadrul Campaniei este mai mici de 600 lei. in
consecintd, potrivit art. 110 alin. {4) lit. a) din Legea nr. 227/2015 privind Codul fiscal, premiile nu sunt
impozabile, Organizatorul nefiind obligat sa calculeze, sa retind si sa vireze impozit pe venitul din premii.

7.2. Plafonul neimpozabil de 600 lei se aplicd pentru fiecare premiu in parte. intrucit un participant poate
castiga un singur premiu, nu se pune problema cumulului.



7.3. Organizatorului ii revine obligatia de platd a impozitelor si taxelor datorate potrivit legii in legstura cu/ﬁ
organizarea Campaniei. Orice alte obligatii de natura fiscald sau de orice altd naturj, in legiturs cu premip[ »
acordat, sunt in sarcina exclusiva a castigatorului. i
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SECTIUNEA 8. RASPUNDEREA ORGANIZATORULUI ‘i" \/
s i AT . ~FUC
8.1. Organizatorul nu isi asuma raspunderea pentru inscrierile incorecte, incomplete sau efectuate cu datlén -@,,.V:IN(
eronate, pentru imposibilitatea contactarii unui participant din cauza furnizérii unor date de contact gresite, ~—=
precum si pentru eventualele disfunctionalitati tehnice ale aplicatiei sau ale echipamentelor, independente
de culpa sa.

8.2. Organizatorul nu raspunde pentru calitatea, viciile ascunse sau modul de utilizare a premiilor de tip
echipament acordate, acestea beneficiind, dupd caz, de garantia legald si comerciald acordati de
producétor/distribuitor, ale carei documente se predau castigitorului odatd cu premiul.

8.3. Organizatorul nu raspunde pentru prejudiciile rezultate din utilizarea necorespunzitoare a premiilor de
catre castigatori sau de catre terti.

SECTIUNEA 9. PRELUCRAREA DATELOR CU CARACTER PERSONAL

9.1. Operatorul datelor cu caracter personal este WORWAG PHARMA ROMANIA S.R.L., cu datele de
identificare indicate la art. 1.1. Responsabilul cu protectia datelor / persoana de contact in materie poate fi
contactat(d) la adresa de e-mail Sorin.Muresan@woerwagpharma.ro

9.2. Categorii de date prelucrate: nume, prenume, numadr de telefon si/sau adresd de e-mail; pentru
castigatori, suplimentar: premiul acordat, data acordarii i semnatura pe procesul-verbal de predare-primire.
Nu se colecteazd codul numeric personal si nu se retin copii ale actului de identitate.

9.3. Scopurile si temeiurile juridice ale prefucrdrii sunt urmétoarele:

a) organizarea §i desfasurarea Campaniei, inregistrarea participantilor, desemnarea si validarea
castigatorilor si acordarea premiilor — temei: art. 6 alin. (1) lit. b) din Regulamentul (UE) 2016/679
{executarea raportului juridic ndscut din acceptarea Regulamentului);

b) publicarea numelui castigatorilor si a premiilor acordate, precum si pastrarea documentatiei
Campaniei in vederea prezentdrii catre autoritdtile de control — temei: art. 6 alin. (1) lit. ¢) din
Regulamentul (UE) 2016/679, respectiv indeplinirea obligatiilor legale prevazute de art. 42 alin. (2) si art.
43 alin. (2) din 0.G. nr. 99/2000;

c) transmiterea de comunicari comerciale privind produsele si campaniile Organizatorului — temei: art. 6
alin. (1} lit. a) din Regulamentul (UE) 2016/679, respectiv consimtdmantul exprimat separat, printr-o
cdsuta distincta si nebifata in prealabil, in conformitate si cu art. 12 din Legea nr. 506/2004. Acordarea
sau refuzul acestui consimtdméant nu conditioneazd in niciun fel participarea la Campanie si nu
influenteaza sansele de castig;

d) constatarea, exercitarea sau apararea unui drept in justitie §i solutionarea eventualelor reclamatii —
temei: art. 6 alin. (1) lit. f) din Regulamentul (UE) 2016/679 (interesul legitim al Organizatorului).

9.4. Furnizarea datelor prevézute la art. 9.2 este necesara pentru participarea la Campanie; refuzul furnizarii
acestora face imposibild inscrierea.

9.5. Destinatarii datelor: Agentia, in calitate de persoana imputernicitd care asigurd operarea aplicatiei si
stocarea temporard a datelor, in baza unui contract incheiat conform art. 28 din Regulamentul (UE)
2016/679; furnizorii de servicii IT ai Organizatorului; notarul public, autorititile publice competente, la
cererea acestora, potrivit legii.

9.6. Durata de stocare: (i) datele cuprinse Tn procesele-verbale de predare-primire a premiilor si in
documentatia Campaniei {nume, prenume, premiul acordat, data acordirii, semnitura) se pistreazi 5 ani
calculati de fa data de 1 iulie a anului urmator celui al incheierii exercitiului financiar in cursul cdruia au fost
intocmite, potrivit art. 25 din Legea contabilitatii nr. 82/1991, respectiv pani la data de 30 iunie 2032; {ii}
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numarul de telefon si adresa de e-mail ale participantilor se pastreaza 90 de zile de |la incheierea Campaniei,

cu exceptia cazului in care persoana vizatd si-a exprimat consimtdmantul pentru primirea de comunicari
_ “gomerciale, situatie Tn care acestea se pastreaza pana la retragerea consimtdamantului, dar nu mai mult de 3
qani de |la ultima interactiune a persoanei vizate cu Organizatorul.

7. Datele nu fac obiectul unui proces decizional automatizat cu efecte juridice asupra persoanei vizate si nu
unt transferate in state terte. In mdsura in care un asemenea transfer ar deveni necesar, acesta se va efectua
cu respectarea Capitolului V din Regulamentul (UE) 2016/679.

9.8. Persoanele vizate beneficiazd de dreptul de acces, de rectificare, de stergere, de restrictionare a
prelucrdarii, de opozitie, de portabilitate a datelor, precum si de dreptul de a retrage oricand consimtamantul,
fard a afecta legalitatea prelucrarii efectuate anterior retragerii. Aceste drepturi pot fi exercitate printr-o
cerere adresata Organizatorului la datele de contact indicate la art. 9.1,

9.9. Persoanele vizate au dreptul de a depune plangere la Autoritatea Nationala de Supraveghere a Prelucrarii
Datelor cu Caracter Personal (B-dul G-ral. Gheorghe Magheru nr. 28-30, Sector 1, Bucuresti) si de a se adresa
instantelor de judecata competente.

SECTIUNEA 10. INCETAREA CAMPANIEI. FORTA MAJORA

10.1. Campania poate inceta inainte de termen in caz de fortd majora sau caz fortuit, precum si printr-o
decizie unilaterala a Organizatorului, adusa la cunostinta publicului cu respectarea art. 1.6.

10.2. Forta majora si cazul fortuit au intelesul prevazut de art. 1351 din Codul civil. Daca o situatie de forta
majora impiedica total sau partial executarea Regulamentului, Organizatorul este exonerat de raspundere
pe perioada in care aceasta opereaza.

SECTIUNEA 11. LITIGH $1 RECLAMATII

11.1. Eventualele reclamatii privind desfasurarea Campaniei se transmit in scris Organizatorului, la datele de
contact indicate la art. 1.5, in termen de maximum 15 zile de la data incheierii Campaniei. Reclamatiile
formulate ulterior nu vor fi luate in considerare.

11.2. Eventualele litigii apdrute intre Organizator si participanti se solutioneazd pe cale amiabild. n caz
contrar, acestea se supun spre solutionare instantelor judecatoresti competente de la sediul Organizatorului,
potrivit legii romane.

SECTIUNEA 12. DISPOZITII FINALE

12.1. Prin inscrierea in Campanie, participantii confirma ca au luat cunostinta de prevederile prezentului
Regulament si le accepta integral.

12.2. Tn cazul in care o clauzi a Regulamentului este declaratd nul sau inaplicabild, celelalte clauze riman
valabile si produc efecte.

12.3. Prezentul Regulament a fost redactat de parte si autentificat la Biroul Individual Notarial Costache-
Ilvanov Andrei astazi, data autentificarii, in 1 (unu) exemplar original, care va fi pastrat in arhiva biroului
notarial.

WORWAG PHARMA ROMANIA S.R.L.
prin reprezentant legal
5.5, ILIESCU OANA-STEFANIA



